
Wyniki osiągnięte w I półroczu 2013
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Nasze marki obecne w całym regionie
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Łączna powierzchnia 
sieci sprzedaży wzrosła 
w ciągu 12 miesięcy o 

31%, czyli o 
117 tysięcy m2 . 

Realizacja planu rozwoju sieci
Powierzchnia          

[tys. m2] 30.06.2013 30.06.2012 Zmiana

Reserved 280,7 230,7 22%

 Polska 165,9 146,4 13%

 UE 46,8 40,8 15%

Rosja i Ukraina 68,0 43,5 56%

CROPP 79,6 64,6 23%

 Polska 48,6 41,0 19%

UE 9,5 8,8 8%

Rosja i Ukraina 21,5 14,8 45%

House 68,7 55,9 23%

Polska 48,5 42,5 14%

UE 7,8 7,0 11%

Rosja i Ukraina 12,4 6,4 94%

Mohito 51,2 26,0 97%

Polska  33,4 18,4 82%

UE 4,8 2,3 109%

Rosja i Ukraina 13,0 5,3 145%

Sinsay 10,3 -

Polska 10,0 -

UE 0,3

outlet 7,8 3,9 100%

RAZEM 498,3 381,1 31%
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Skonsolidowany rachunek zysków i strat IIQ 2013 
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Skonsolidowany rachunek zysków i strat IH 2013 
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Bilans skonsolidowany



17

• Prognozowany wzrost
powierzchni sprzedaży w
2013 roku to 160 tys. m2.
(+37%).

• Wartość nakładów (środki
trwałe) na rozwój sieci
sklepów to około 380 mln zł

• Dodatkowo planowane jest
rozpoczęcie budowy
kolejnego obiektu w centrum
logistycznym. Całkowite
nakłady wyniosą ok. 140 mln
zł, z czego około połowa
zostanie wydatkowana w
2013 roku.

Rozwój sieci. Planowane inwestycje


