
Wyniki osiągnięte w III kwartale 2013
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Nasze marki obecne w całym regionie
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Łączna powierzchnia 
sieci sprzedaży wzrosła 
w ciągu 12 miesięcy o 

31%, czyli o 
123 tysiące m2 . 

Realizacja planu rozwoju sieci
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Udział poszczególnych kanałów dystrybucji 
w przychodach
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Przychody ze sprzeda ży sieci RESERVED w Polsce
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Przychody ze sprzeda ży w sieci RESERVED za granic ą
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Przychody ze sprzeda ży sieci CROPP w Polsce
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Przychody ze sprzeda ży sieci CROPP za granic ą
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Przychody ze sprzeda ży sieci HOUSE w Polsce



10

11,3
15,7 13,5 14,7 14,8

19,2 18,6 20,9
23,7

39,3
34,7

46,9 46,9

63,9

54,8

73,2
77,8

0

10

20

30

40

50

60

70

80

90

mln zł

Przychody ze sprzeda ży sieci Mohito w Polsce
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Skonsolidowany rachunek zysków i strat IIIQ 2013 
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Skonsolidowany rachunek zysków i strat I-IIIQ 2013 



16

Bilans skonsolidowany
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• Prognozowany wzrost
powierzchni sprzedaży w
2013 roku to 160 tys. m2.
(+37%).

• Wartość nakładów (środki
trwałe) na rozwój sieci
sklepów to około 380 mln zł

• Dodatkowo planowane jest
rozpoczęcie budowy
kolejnego obiektu w centrum
logistycznym. Całkowite
nakłady wyniosą ok. 140 mln
zł, z czego około połowa
zostanie wydatkowana w
2013 roku.

Rozwój sieci. Planowane inwestycje
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Prezentowane wartości
nie są ostatecznie
przyjętymi planami
rozwoju choć wynikają z
analizy możliwości
pozyskania konkretnych
lokali. Niektóre umowy
najmu na te lokale nie
zostały jeszcze zawarte.

Ostateczna wersja planów
rozwoju sieci zostanie
przedstawiona przy
prezentacji wyników po
IVQ 2013.

Rozwój sieci 2014 - mo żliwo ści
Powierzchnia [tys. m2] 31.12.2013 31.12.2014 zmiana [tys. m2] zmiana 

Reserved 325 408 84 26%

 Polska 188 223 35 19%
 UE 53 61 8 16%

 Rosja i Ukraina 84 124 40 48%

CROPP 92 112 20 21%

 Polska 55 62 7 12%
UE 11 13 2 16%

 Rosja i Ukraina 26 37 11 44%

House 81 100 20 24%

Polska 54 61 7 13%
UE 9 11 2 20%

 Rosja i Ukraina 17 28 11 64%

Mohito 67 92 25 36%

Polska 41 50 9 21%
UE 7 10 4 54%

 Rosja i Ukraina 20 32 12 63%

Sinsay 21 43 22 105%

Polska 18 34 16 85%
zagranica 3 9 6 246%

Wyprzedażowe 9 9 0 0%

Polska 368 448 79 21%
UE 80 95 15 19%

 Rosja i Ukraina 146 221 75 51%

RAZEM 594 764 169 28%

suma podział geograficzny


