Szanowni Akcjonariusze,

W 2000 roku w zyciu Spétki LPP miato miejsce kilka bardzo istotnych zdarzen, ktére
beda w najblizszej przysztosci rzutowaty na jej funkcjonowanie i rozwoj.
Najistotniejsze z nich to uzyskanie zgody Komisji Papierow Wartosciowych i Gietd na
wprowadzenie akcji LPP S.A. do publicznego obrotu, ktére to miato miejsce 15 listopada
ubiegtego roku.
Spotka zaoferowata w ramach pierwszej publicznej subskrypcji  300.000 akcji serii G. Dzisiaj
juz wiemy, ze subskrypcja ta zakonczyta sie powodzeniem 12 lutego 2001 roku. Nowi
inwestorzy objeli akcje po cenie emisyjnej 48 zt za walor, co dato Spotce ok. 13,3 min zt po
uwzglednieniu wszystkich kosztow zwigzanych z tg operacja.

Rok 2000 byt kolejnym rokiem bardzo intensywnego rozwoju LPP S.A. Przyrost
przychoddw ze sprzedazy w stosunku do roku poprzedniego przekroczyt 30 %.

Trwaty prace zwigzane z budowg nowych kanatéw dystrybucji, w szczegdlnosci sieci
Salonow firmowych. PozyskaliSmy 10 kolejnych punktéw o tacznej powierzchni okoto 3
tysiecy metréw kwadratowych. Na koniec 2000 roku Spotka dysponowata 16 Salonami o
tacznej powierzchni okoto 4 tysiecy metréw kwadratowych, ktére przyniosty 14% catosci
przychoddw Spoitki. Intensywny rozwdj tego kanatu dystrybucji jest szczegdlnie istotny ze
wzgledu na fakt, Ze ilos¢ lokali o duzym znaczeniu handlowych jest ograniczona pomimo
pojawiania sie wcigz nowych centréw handlowych. Dlatego tez, pomimo iz Spotka nie
dysponowata wiasnymi $rodkami i musiata korzysta¢ z finansowania zewnetrznego (a
konkretnie leasingu), zdecydowaliSmy sie na prowadzenie rozbudowy sieci Salonéw. W
najblizszym czasie $rodki pozyskane z emisji akcji serii G zostang wykorzystane na
rozbudowe sieci Salondéw, a co za tym idzie spadng koszty dalszej realizacji tego
przedsiewziecia. Posiadanie wiasnych Salondw jest istotne dla LPP S.A. z tej przyczyny, ze
pozwala to na bezposredni kontakt z ostatecznym nabywca, ktdry dostarcza najcenniejszych
informacji o produkcie, a jednoczesnie umozliwia w sposéb optymalny ksztattowac strategie
marketingowq zwigzang z budowa marki towaru. W przypadku odziezy, tak jak i w przypadku
wielu innych doébr konsumpcyjnych, silna marka ma przeciez zasadnicze znaczenie dla
przedsiebiorstwa. Zmiany, ktére dostrzegamy obserwujac bacznie rynek odziezowy w krajach
0 najwyzszym poziomie rozwoju, pozwalajg na wysnucie tezy, ze niedtugo takze w Polsce
bardzo istotne znaczenie bedg miaty sieci sklepéw odziezowych zlokalizowanych w duzych
obiektach handlowych. W obecnym roku planujemy rozszerzy¢ sie¢ Salonéw firmowych tak,



aby dysponowac powierzchnig okoto 8 tysiecy metréw kwadratowych. Prowadzone bedq
takze dziatania reklamowe o szerszym niz w ubiegtym roku zakresie.

Spotka pracowata takze nad rozwojem pozostatych kanatéw dystrybucji, poswiecajac
szczegdlnie duzo uwagi sprzedazy bezposredniej do sklepdw, dzieki ktérej docieramy do
odbiorcdw bielizny Henderson, odziezy Cropp i T-line. RozwijaliSmy sprzedaz odziezy
promocyjnej Promo Stars, pozyskujac dla tego wyrobu coraz szersze grono odbiorcow
(niemal o 40% wieksze przychody niz w roku 1999). OsiggneliSmy takze bardzo duzy wzrost
przychoddw ze sprzedazy eksportowej (niemal 60%) zaznaczajac coraz mocniej swojg
obecno$¢ na rynkach panstw Europy Srodkowej i Wschodniej. Szczegdlnie wazne jest to, ze
efekt ten uzyskaliSmy nie inwestujgc w ten kanat dystrybucji dodatkowych $rodkéw, co
jednoczesnie pozwala mie¢ nadzieje na dalszy wzrost przychodéw z eksportu w przysztosci.

W toku normalnej dziatalno$ci nie zmniejszaliSmy swojego zaangazowania w
pozostate sposoby sprzedazy umachiajac swoje znaczenia jako istotnego dostawcy odziezy
do hurtowni i hipermarketéw.

Dziatania dotyczace wszystkich oméwionych wyzej sposobdw dystrybucji bedg
prowadzone takze w obecnym roku.

W maju 2000 roku uruchomiony zostat witasny sklep internetowy, dzieki ktéremu
internauci mogq dokonywac¢ zakupdw odziezy z kolekcji Reserved. Wielko$¢ przychoddow ze
sprzedazy przy uzyciu tego medium jest znikoma, niemniej dzisiaj owocuje to zwiekszaniem
znajomosci marki i jest potencjalnym zrédtem przychoddw w przysztosci.

ProwadziliSmy intensywne prace nad rozwojem dziatu projektowego, ktdéry w dobie
rosngcej konkurencji bedzie miat coraz wiekszy wptyw na efekty dziatania catego
przedsiebiorstwa. Dziatania te bedg kontynuowane takze w 2001 roku. RozpoczeliSmy takze
prace nad zintegrowanym systemem informatycznym wspomagajacym zarzadzanie Spoétka.
Budowa tego systemu powinna zakonczyc¢ sie w koncu 2001 roku.

Zysk netto osiggniety przez Spotke w 2000 roku byt tylko nieznacznie wiekszy niz ten
z 1999 roku. Przyczynaltego byt mniej korzystny niz w 1999 roku stosunek kosztow i
przychodéw finansowych oraz wynikdw osiggnietych na pozostatych dziataniach
operacyjnych. Trzeba natomiast podkreslié, ze zysk na sprzedazy S$wiadczacy o istocie
dziatania przedsiebiorstwa byt az 70% wiekszy niz w roku poprzednim.

Tradycyjnie jak i w poprzednich latach uznajac, ze nasza Spotka jest wcigz w fazie
intensywnego rozwoju a budowanie przewagi konkurencyjnej wymaga znacznych $rodkow,
bedziemy wnioskowali do Walnego Zgromadzenia Akcjonariuszy o powstrzymanie sie od

wyptacania dywidendy.



Mysle, Zze decyzja ta zostanie przyjeta ze zrozumieniem i pozwoli na wzrost wartosci
przedsiebiorstwa co w diuzszej perspektywie zaowocuje zadowoleniem wszystkich

akcjonariuszy, czego Panstwu i sobie zycze.
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