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LPP na Gietdzie

Dane na 7 maja 2002 roku — cena 91,0 z

» Kapitalizacja —137,7 min zt
= Free float - 27,3 min zi

Wycena gieldowa
©» P/E 2002ql1-11,5

®» P/E 2002 -9,2







£ Em
. Dokonania I kwartatu 2002 roku

» Wzrost przychodow ze sprzedazy o 40%

©» Wzrost przychodow ze sprzedazy kolekcji RESERVED
o ponad 267%, do 35% przychodow ogotem

o Wzrost zysku netto o0 60,3%

© Otwarcie 5 nowych sklepow RESERVED — dodatkowe
2.700 m kw. powierzchni sprzedazy

& Uruchomienie salonu RESERVED w Talinie

» Uruchomienie nowego Centrum Logistycznego




g Em
. Struktura sprzedazy za I kwartat 2002

WYSZCZEGOLNIENIE (W %) 1q 2001 2001 1q 2002

Salony RESERVED 14,0 27,0 35,0
Hipermarkety 28,0 23,0 22,0
Sklepy detaliczne 18,0 16,0 11,0
Hurt 21,0 10,0 17,0
Eksport 11,0 10,0 9,0
Odziez promocyjna 8,0 8,0 6,0
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£ Em
. Przychody uzyskiwane z salonéw

Wzrost sprzedazy w salonach RESERVED poprzez:
e wzrost tgcznej powierzchni sprzedazy

e wzrost wydajnosci — wzrost sprzedazy z 1 mkw.

Przychody z salonow RESERVED Przychody z 1 mkw. powierzchni
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Poziomy uzyskiwanych marz

Marza brutto na sprzedazy i marza operacyjna
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—— Marza operacyjna Marza brutto na sprzedazy
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Wyniki finansowe — kwartaly

WY SZCZEGOLNIENIE 1Q 2001
(w min zt)

Przychody ze sprzedazy 36,91
Zysk brutto na sprzedazy 14,73
Marza na sprzedazy (%) 39,9%
EBITDA 3,22
Marza EBITDA (%) 8,7%
EBIT 2,52
Marza EBIT (%) 6,8%
Zysk netto 1,89

Marza netto (%) 51%

1Q 2002 Zmiana

51,19 38,7%
22,84 55,1%
44,6% 4,7%
7,26 125,5%
14.2% 55%
6,27 148,8%
12.2% 54%
3,03 60,3%
59% 0,8%



g m
. Struktura bilansu

AKTYWA [mIn PLN] 31.03.02 31.12.01 31.12.00
Aktywa trwate 30,0 26,7 16,1
Aktywa obrotowe 114,8 95,2 70,6
- Srodki pieniezne 2,3 2,4 2,1
- krétkoterminowe RM 1,3 1,2 2,0
PASYWA [min PLN] 31.03.02 31.12.01 31.12.00
Kapitat wiasny 59,6 56,6 31,0
Zobowigzania i rezerwy 85,2 65,3 55,8
- zobowigzania dtugoterminowe 7,6 7,2 8,6
- zadtuzenie odsetkowe 7,6 7,2 8,5
- zobowigzania krotkoterminowe 76,4 56,3 46,6
- zadtuzenie odsetkowe 25,8 21,3 24,1

- rozliczenia miedzyokresowe 1,1 1,1 0,1




£ Em
. Prognoza na 2002 rok

WYSZCZEGOLNIENIE (w min zf) 2001 2002P  Zmiana
Przychody ze sprzedazy 171,32 200,00 16,7%
EBITDA 18,93 27,00 42,6%
Marza EBITDA (%) 11,0% 13.5%

EBIT 16,28 23,00 41,3%
Marza EBIT (%) 95% 11,5%

Zysk netto 10,39 15,00 44,4%
Marza netto (%) 6,1% 7,5%

EPS 7,22 9,91 37,2%

P/E 9,2




£ Em
. Strategia rozwoju na lata 2002 — 2005

% RESERVED:

- silna marka w Europie Srodkowo-Wschodniej
- do 100 — 150 salonéw w Polsce

-'RESERVED do 50% catosci przychodow

- 4 salony w 2002 poza Polska

- dalsza poprawa efektywnosci sprzedazy




£ e Em
. Kampania reklamowa RESERVED

© Podstawowa kampania reklamowa
- billboardy
- prasa: magazyny damskie, meskie i mtodziezowe
- prasa: gazety wydawane przez centra handlowe

- prasa: sesje mody z udziatem RESERVED

motyw meski

e

~

A RESERVED

motyw damski



£ e Em
. Kampania reklamowa RESERVED

= Dziatania wspierajqce
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e Em
. Plany rozwoju sieci salonéw

Poszukiwany najemca powierzchni handlowych
RESERVED wsrod deweloperéow

1H 2000 2000 1H 2001 2001 2002P
Liczba salonow 11 16 19 24 41
Powierzchnia salondw (m2) 1676 3705 4 356 7 000 15 700

Nowe lokalizacje w 2002 roku

e II kwartat 2002 — tacznie 1.335 mkw.

Janki, Gdynia, Kielce, Rzeszéw
e III kwartat 2002 — tacznie 3.955 mkw.

Opole, t6dz, Katowice, Bielsko-Biata, Warszawa x 2, Krakow, Poznan
e IV kwartat 2002 — tacznie 870 mkw.

Gorzéw, Zielona Gora, Bydgoszcz




£ Em
. Strategia rozwoju na lata 2002 — 2005

) Hipermarkety
- umacnianie przodujgcej pozycji dostawcy do kazdej sieci
- state dostosowywanie oferty do zmieniajgcych sie potrzeb
hipermarketéw

= Promo Stars:
- specjalizacja w waskiej grupie produktéw
- mozliwosc realizacji ekspresowych zamowien
- wysoka jakos¢ za przystepng cene

) Eksport:
- umacnianie pozycji na rynku odziezy reklamowej (kolekcja
Promo Stars)
- zwiekszenie sprzedazy bielizny i koszul Henderson
- wspotudziat w tworzeniu sieci salonow Reserved




£ Em
. Strategia rozwoju na lata 2002 — 2005

© Detal :
- umacnianie wysokiej pozycji dostawcy bielizny Henderson do
niewielkich sieci sklepéw
- wprowadzenie i rozw0j kolekcji bielizny damskiej

- poszerzenie oferty koszul meskich Henderson

o Hurt:
- utrzymanie dominujacej pozycji wsrod dostawcow odziezy do
hurtowni

- poszerzenie kolekcji przez rozwoj nowej linii produktow Ross




£ Em
. Nowe Centrum Logistyczne

= nieruchomosc o powierzchni 40 tys. mkw
© hale magazynowe — 11,8 tys. mkw
© budynek biurowy — 2 tys. mkw

) powierzchnia sktadowania 17 tys. mkw

© koszt zakupu i adaptacji — 7,5 min zi

r

& korzysci to oszczednosci w kosztach:
- najmu powierzchni magazynowych
- logistyki




