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Oswiadczenie

Niniejsza prezentacja (,Prezentacja”) zostata przygotowana przez LPP SA ("Spétka") z nalezytg starannoscia. Moze ona jednak posiadac
pewne niescistosci lub pominiecia. Prezentacja nie zawiera kompletnej ani catosciowej analizy finansowej Spoétki, jak rowniez nie
przedstawia jej pozycji i perspektyw w kompletny ani catoSciowy sposéb. Dlatego zaleca sie, aby kazda osoba zamierzajaca podjac decyzje
inwestycyjng odnosnie Spotki opierata sie na informacjach ujawnionych w oficjalnych raportach sporzadzonych i opublikowanych zgodnie
Z przepisami prawa obowigzujacymi Spotke. Prezentacja zostata sporzadzona wytacznie w celach informacyjnych i nie stanowi oferty kupna
badz sprzedazy instrumentéw finansowych.

Prezentacja moze zawierac stwierdzenia dotyczace przysztosci, jednak nie moga byc¢ one odbierane jako projekcje przysztych wynikéw
Spotki. Stwierdzenia dotyczace przysztych wynikéw finansowych nie stanowig gwarancji, ze takie wyniki zostang osiagniete. Oczekiwania
Zarzadu Spotki sg oparte na biezacej wiedzy i sg zalezne od szeregu czynnikéw, ktére moga powodowad, ze faktyczne wyniki beda w sposéb
istotny réznic sie od wynikéw opisanych w tym dokumencie. Wiele sposrdd tych czynnikdw pozostaje poza swiadomoscia i kontrolg Spotki
czy tez mozliwoscig ich przewidzenia.

Spotka, jej dyrektorzy, cztonkowie kierownictwa, doradcy i przedstawiciele tych oséb nie ponosza zadnej odpowiedzialnosci w zwigzku

z dowolnym wykorzystaniem niniejszej Prezentacji. Ponadto, wszelkie informacje zawarte w Prezentacji nie stanowig zobowiazania ani
oswiadczenia ze strony Spotki, jej kierownictwa czy dyrektoréw, doradcéw lub przedstawicieli tych oséb. Stwierdzenia zawarte

w Prezentacji wyrazajg stanowisko Spétki na dzien sporzadzenia Prezentacji. Nie muszg by¢ prawdziwe dla kolejnych okreséw. Spétka nie
podejmuje zadnego zobowigzania do publikowania korekt czy aktualizacji stwierdzen zawartych w Prezentacji w celu odzwierciedlenia
zmian zaistniatych po dacie sporzadzenia Prezentacji.
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Powracamy
do dziatalnosci

biznesowej w Ukrainie , -

11V
4+ L1717 VUNIS~ .

ponowne otwarcie
e-sklepu w Ukrainie
w kwietniu 2022 roku
(ograniczony zasieg,
tylko przedptaty)

wznowienie dziatalnosci
sklepéw w zachodniej Ukrainie

dostawy nowych kolekgji
do sklepow stacjonarnych
od czerwca 2022

Jednoczesnie kontynuujemy dziatania wspierajgce naszych pracownikéw i obywateli z Ukrainy. £gczna wartosc

wsparcia to PLN 20 min.
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Narastajace ryzyko i g
s ataku Rosji na Ukraine =
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02.22 Inwazja Rosji 5 g TR | o . o
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¢ Aot s przedaz spotki
| o 1% : o e _o
03.22 Zamkniecie wszystkich " rOSYJSkIe]
1Q22/23 — | sklepéw LPP w Rosji S X\
D j daz . .
04.22 biiﬁgj |(_)PS|E :/ieRc?st? Umowa sprzedazy zaktada m.in.:
* brak mozliwosci postugiwania sie

kupujacego nazwami i znakami
towarowymi marek nalezacych do LPP
zarowno w sklepach offline, jak i online
(logotypy na szyldach sklepowych zostaty
zmienione);

* odzyskanie przez LPP naleznosci z zapaséw
znajdujacych sie w Rosji (systematyczna
sptata, wraz z uptynnianiem towaru).

Sprzedaz wszystkich
sklepow w Rosji

Zamkniete rosyjskie salony generowaty

ok. 50 min PLN

straty miesiecznie w okresie kwiecien-maj

SZCZEGOLY TRANSAKCJI ZOSTANA
PRZEDSTAWIONE W RAPORCIE
POLROCZNYM, PO ROZLICZENIU UMOWY.
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Obecnos$¢ w 38 krajach

Stan na 30.04.2022 Sk,ﬂ;ﬁ; 1506 2095
GRUPALPP 1760 94%
Polska 969 100%
Europa 577 100%
regiony 21 o

Liczba sklepow na koniec 1Q22/23 nie uwzglednia salonow
w Rosji, sprzedanych w 2Q22/23. Pozostate regiony obejmuja
Europe Wschodnia i Bliski Wschdd.

© online + offline © online @ offline
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Usprawnienia logistyczne

URUCHOMIENIE CENTRUM DYSTRYBUCYJNEGO
W BRZESCIU KUJAWSKIM

* Pojemnosc sktadowa: 40 min sztuk towaru

*  Obstuga do 1 000 sklepéw jednoczesnie

+ 700 zatrudnionych osoéb

* 75 tys. m2 powierzchni

*  Mozliwos¢ wystania do 8 min sztuk odziezy
i akcesoriow tygodniowo

* W trakcie certyfikacji BREEAM

* 1,5MW paneli fotowoltaicznych

BUDOWA MAGAZYNU E-COMMERCE
NA PODKARPACIU (JASIONKA, K. RZESZOWA)

* Powierzchnia: 69 tys. m2

* Planowane uruchomienie: do konca 2022 roku

* Nowe Fulfillment Center pozwoli na usprawnienie
wielu procesdéw dystrybucyjnych w sprzedazy online.



LPP Rozwdj Sinsay w internecie

Uruchomienie wtasnej aplikacji Sinsay - druga marka
po Reserved. Sinsay w TOP 5 najpopularniejszych
aplikacji mobilnych w Polsce.

1Q22/23

Uruchomienie e-commerce Sinsay w Grecji,
Wrtoszech i Hiszpanii - 19 kwietnia 2022 roku.

Bardzo dobre wyniki sprzedazy: 6,5 min PLN w maju
2022 (pierwszym petnym miesigcu funkcjonowania
nowych rynkéw online w Sinsay).

PREZENTACJA 1Q22/23
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Back to formal

Po dwdch latach pandemii zauwazalny
wzrost zainteresowania ofertg odziezy
formalnej (powrét klientow do pracy
biurowej i spotkan stuzbowych).

Popyt sprzyja kolekcjom bardziej
formalnym znajdujgcym sie w ofercie marek
Reserved oraz Mohito.
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Wyniki finansowe 1Q22/23

PREZENTACJA 1Q22/23
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2021

Centra handlowe otwarte w Polsce. Szybsza
odbudowa trafficu niz rok wczesnie;j.

Kolejna fala pandemii.
Od 20 marca salony w centrach handlowych ponownie
zamkniete w Polsce.

Centra handlowe ponownie zamkniete
w Polsce przez caty miesiac.

Centra handlowe otwarte w Polsce po zakonczeniu
weekendu majowego.

Wptyw pandemii na 1Q21/22 oraz wojny na 1Q22/23

2022

Centra handlowe otwarte caty miesigc. 24 lutego
agresja Rosji na Ukraine (zamkniecie salonéw
w Ukrainie). Negatywny wptyw na popyt
i sentyment konsumencki w Polsce, czyli najwiekszym
rynku.

Centra handlowe w Polsce otwarte caty miesiac.
Stopniowe odbudowywanie popytu w kraju.
Zamkniecie salonéw w Rosji.

Centra handlowe w Polsce otwarte caty miesiac.
Odbicie w sprzedazy w Polsce, przed Wielkanoca,
ale wptyw wiekszej ilosci towardéw (sprzedaz zapaséw
kupionych dla Ros;ji).

Centra handlowe otwarte przez caty miesigc. Mniejszy
wptyw konfliktu na popyt konsumencki.
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rak restrykcji pandemicznych w 1Q22/23

Polska
Rosja
Ukraina
Niemcy
zechy
Rumunia
Stowacja
Wegry
Estonia
totwa
Litwa
Bulgaria
Chorwacja
Serbia
Stowenia
UK
Bosnia i Her.
Finlandia
Kazachstan
Biatorus
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Sprzedaz Rosji zmienia ukfad sprawozdan

Spobtka rosyjska czescig dziatalnosci
kontynuowanej, wyniki opublikowane
wraz ze sprawozdaniem finansowym

1Q21/22.

Spobtka rosyjska czescig dziatalnosci
kontynuowanej, wyniki opublikowane
wraz ze sprawozdaniem finansowym

1Q21/22.

Spobtka rosyjska czescig dziatalnosci
kontynuowanej, wyniki opublikowane
wraz ze sprawozdaniem finansowym

1Q21/22.

Spétka rosyjska pokazana jako
dziatalno$¢ przeznaczona do sprzedazy,
ponizej dziatalnosci kontynuowanej,
wraz ze sprawozdaniem finansowym
1Q22/23.

Spoétka rosyjska pokazana jako czes$é
dziatalnosci Grupy, brak wyodrebnienia
aktywow i zobowigzan przeznaczonych

do sprzedazy.

Spétka rosyjska pokazana jako
dziatalnos$¢ przeznaczona do sprzedazy,
ponizej dziatalnosci kontynuowanej,
wraz ze sprawozdaniem finansowym
1Q22/23.

finansowych

Spétka rosyjska pokazana jako
dziatalnos$é przeznaczona do sprzedazy,
ponizej dziatalnosci kontynuowanej, ze

wzgledu na decyzje o jej sprzedazy
ogtoszong przed datg bilansowa.

Aktywa i zobowigzania spotki rosyjskiej
pokazane jako przeznaczone do
sprzedazy, ze wzgledu na decyzje o jej
sprzedazy ogtoszong przed data
bilansowa.

Spétka rosyjska pokazana jako
dziatalnos¢ przeznaczona do sprzedazy,
ponizej dziatalnosci kontynuowanej, ze

wzgledu na decyzje o jej sprzedazy
ogtoszong przed datg bilansowa.



LPP W kierunku omnichannel

—  OFFLINE — ONLINE
1Q22/23 1760 32

. sklepéw kraje
-3,5% 0,0%

pow. m? sprzedaz

+51,3%

LFL
25 38 .
krajow KRAJOW SPRZEDAZ

GRUPY

PREZENTACJA 1Q22/23

Dane 1Q22/23 nie uwzgledniaja Rosji, dynamiki r/r podane s3
w odniesieniu do nieprzeksztatconych danych za 1Q21/22.
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Wzrost sprzedazy Grupy mimo ograniczonych przychodéw
Z Rosji

SPRZEDAZ GRUPY SPRZEDAZ OMNICHANNEL
(mIn PLN)
41228 1Q21/22
36431 39134 [ min PLN przed przeksztatceniem 1Q22/23 r/r
T ws  Lms so0mz GRUPA LPP 2350,3 3034,2 29,1%
2445,7 23503 ' Reserved 956,4 1078,1 12,7%
21293 2094,4 ’ ;
T - 2884 Cropp 2517 2231 11,4%
621,2 988,3
11786 YUt 28234 29930 2824 House 196,1 212,8 8,5%
384,0 1973,3 1992,9 Mohito 178,3 2634 47,8%
1471,0 1308,8 13342
83,0 Sinsay 739,6 1203,3 62,7%
1Q20/21 2Q20/21 3Q20/21 4Q20/21 1Q21/22 2Q21/22 3Q21/22 4Q21/22 1Q22/23 Pozostate 28,3 53,5 89,1%

Offline Online MW Pozostate

= Pomimo spadku sprzedazy w Rosji i Ukrainie przychody Grupy w 1Q22/23 wzrosty r/r 0 29,1%. Wzrost sprzedazy po wytaczeniu dziatalnosci w Rosji to 67,1% r/r.

= Przychody marek Reserved, Cropp i House pod wptywem zamkniecia salonéw w Rosji oraz czesciowego zamkniecia salonéw w Ukrainie. Na sprzedaz marek Cropp
i House dodatkowo negatywnie wptyneto wieksze zainteresowanie odziezg formal niz casual. Odbudowa popytu na odziez formalng zauwazalna byta w szczegdélnosci
w marce Mohito.

= Znaczace wzrosty w marce Sinsay korzystajacej na wzroscie popularnosci segmentu value for money. Sprzedaz Sinsay wieksza z zagranicy niz z kraju.

» Wzrost sprzedazy Grupy/m2 w 1Q22/23 0 35,2% do 717 PLN/m2 (brak uwzglednia sprzedazy w Rosji). Wzrost sprzedazy offline Grupy/m2 o 80,5% do 456 PLN/m2
ze wzgledu na pozytywny odbidr kolekcji przez klientow, powrdt do zakupdw w sieci stacjonarnej oraz rosnace zainteresowanie markg Sinsay (dane nie uwzgledniaja
Rosji).



LPP  Miliard sprzedazy e-commerce

SPRZEDAZ INTERNETOWA ONLINE WG REGIONOW
(mIn PLN) (mIn PLN, 1Q21/22 przed przeksztatceniem)
988,3 988,1
1272,8 min PLN min PLN
140,4
’ —108
988,3 988,1
06 ]
1Q22/23 7781 7932 0,0% 548,8
443,3
621,2
16
B -
384,0
I I I 1Q21/22 1Q22/23

1Q20/21 2Q20/21 3Q20/21 4Q20/21 1Q21/22 2Q21/22 3Q21/22 4Q21/22 1Q22/23 W Polska HEuropa M Pozostate regiony

= Woysoka sprzedaz online (1 mld PLN przychodu) w 1Q22/23, dynamika r/r stabilna ze wzgledu na wysoki poziom online w ubiegtym roku wynikajacy
z zamkniec salonéw stacjonarnych (lockdown).

= Sprzedaz internetowa w 1Q22/23 stanowita 29,4% przychodéw z Polski (44,4% w 1Q21/22) oraz 32,6% przychodéw Grupy (42,0% w 1Q21/22).

= Wozrosty r/r w 1Q22/23 na rynku europejskim (+23,8% r/r) - rozwdj Sinsay online za granicg, wzrosty w Polsce (+5,9%) oraz znaczacy spadek r/r
w Europie Wschodniej ze wzgledu na zamkniecia sklepéw internetowych w Rosji i Ukrainie.

= W 1Q22/23 88% wizyt i 72% zakupow miato miejsce poprzez urzadzenia mobilne.

PREZENTACJA 1Q22/23
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Przychody z zagranicy poréownywalne z Polska

SPRZEDAZ WG REGIONOW W 1Q22/23 POWIERZCHNIA 1Q22/23

(mIn PLN, 1Q21/22 przed przeksztatceniem) (wg regiondw, 1Q21/22 przed przeksztatceniem)

GRUPA LPP 1511,7 1458,1 -3,5%
E 1377 +98%r/r
uroea Polska 584,4 6877 17,7%
Europa 4420 568,9 28,7%
Pozostate - 198 -73%r/r

reslony Pozostate regiony 485,3 201,5 -58,5%

Pozostate regiony obejmuja Europe Wschodnig i Bliski Wschod.

» Sprzedaz za granicg byta wieksza niz w Polsce w 1Q22/23. Polska stanowita 48,1% sprzedazy.

» Wozrosty sprzedazy w Europie w 1Q22/23 we wszystkich krajach wynikiem dobrego przyjecia kolekcji oraz rozwoju powierzchni (szczegélnie
Sinsay).

» Najwieksze 3 kraje poza Polska pod wzgledem sprzedazy to: Rumunia (274,4 min PLN), Czechy (219,4 mIn PLN) oraz Niemcy (148,5 min PLN).
= 30,8% r/r wzrostu sprzedazy w paneuropejskim e-sklepie.

» Znaczacy spadek sprzedazy w pozostatych regionach ze wzgledu na wybuch wojny i spadek powierzchni handlowej (zamkniecie sklepdw w Rosji).



LPP Marza brutto i zapasy pod wptywem sytuacji na Wschodzie

KWARTALNA MARZA BRUTTO GRUPY ZAPASY | ZAPASY/M2

2529
60,6% 2 057

'

56,6% 1702

55,4% 1455 1490 —
1Q22/23 1266 1439
58,3% 1614

55,5% 1223
L 48,2% 53.4% 53,3%
ey 1642 1643
47,6% COVID-19

1Q20/21 2Q20/21 3Q20/21 4Q20/21 1Q21/22 2Q21/22 3Q21/22 4Q21/22 1Q22/23

1Q20/21 2Q20/21 3Q20/21 4Q20/21 1Q21/22 2Q21/22 3Q21/22 4Q21/22 1Q22/23 W Zapasy (min PLN) Zapasy/ m2 (PLN)

» Marza brutto w 1Q22/23 byta nizsza r/r ze wzgledu na: (1) wieksze r/r promocje na kolekcje Wiosna/Lato 2022 (towar przeznaczony dla Ros;ji
i Ukrainy), (2) wiekszy udziat marki Sinsay rozwadniajacej marze brutto, (3) niekorzystny kurs USD/PLN r/r.

» 63,6% wzrost r/r poziomu zapasow i 69,7% wzrost r/r zapasow/m2 w efekcie zamowienia towaru na rynek rosyjski i ukrainski przy
jednoczesnym braku mozliwosci jego sprzedazy w obliczu wybuchu wojny (towar zostat w Polsce).

= Zapasy pokazane na koniec 1Q22/23 nie zawieraja dziatalno$ci wystawionej na sprzedaz, czyli zapaséw w Rosji. Obejmuja kolekcje Wiosna/Lato
2022 oraz pierwsze dostawy kolekcji Jesien/Zima 2022/23.

PREZENTACJA 1Q22/23
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Wzrost kosztow/ m2 ponizej wzrostu sprzedazy

KOSZTY SKLEPOW WEASNYCH/ M2 KOSZTY SG&A/ M2
(MSR17) (MSSF16)
148 150 160 144 141 i 156 166 166
48 44 > 49 47 > v . v 353 338
40 38 38 - 2 47 . 53 - " - 262 245 275 293 292
60 69 7z 57 58 65 58 53 54
1Q20/21 2Q20/21 3Q20/21 4Q20/21 1Q21/22 2Q21/22 3Q21/22 4Q21/22 1Q22/23 1Q20/21 2Q20/21 3Q20/21 4Q20/21 1Q21/22 2Q21/22 3Q21/22 4Q21/22 1Q22/23
Koszty najmu Koszty personelu Pozostate koszty SG&A/m2 SG&A % sprzedazy

» Dane historyczne prezentuja wartosci uwzgledniajgce Rosje do 4Q21/22. Koszty w Rosji byty nizsze niz srednie koszty SG&A/m2.

= Spadek r/r kosztéw najmu/ m2 - nowe sklepy (gtéwnie marki Sinsay) otwierane na znaczaco lepszych warunkach handlowych.

= Wozrost r/r kosztéw personelu/ m2 - wptyw wzrostu wynagrodzen oraz powrét personelu sklepowego do pracy po lockdownach.

= Wozrost r/r pozostate koszty/ m2 - zuzycie materiatéw i ustug obcych pochodng wzrostu sprzedazy i nowych otwar¢, wyzsze koszty energii.
» Wozrost kosztow SG&A/ m2 o0 22,8% r/r, ale spadek udziatu kosztéw SG&A w przychodach z 51% w 1Q21/22 do 47% w 1Q22/23.

» W 1Q22/23 koszty sklepéw wyniosty 697,1 min PLN, +12,9% r/r, a koszty centrali i e-commerce 721,5 min PLN, +23,7% r/r.
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Kwartat pod wptywem
wojny na Wschodzie

* Dwucyfrowe wzrosty r/r sprzedazy pomimo zamkniecia w marcu
sklepéw w Rosji i czeSciowego zaprzestania dziatalnosci w Ukrainie.
Wysokie dwucyfrowe wzrosty sprzedazy offline i stabilna sytuacja
w online.

» Spadek marzy brutto r/r ze wzgledu na konieczno$¢ wiekszych promocji
wynikajacych z wyzszego poziomu zapaséw (towar dedykowany
na rynek rosyjski i ukrainski), niekorzystny kurs USD/PLN oraz wzrost
udziatu marki Sinsay w sprzedazy, rozwadniajgcej marze brutto.

» Woazrost kosztéw operacyjnych wynikajacy z rozwoiju sieci sklepow.
Dynamika kosztéw nizsza od wzrostu sprzedazy - efekt utrzymania
polityki oszczednosci kosztowych.

* Mniej korzystna r/r dziatalno$¢ finansowa netto, mimo mniejszej straty
na réznicach kursowych (1Q22/23: 7,7 min PLN, 1Q21/22: 10,3 min
PLN) ze wzgledu na 8,6 min PLN zysku na korekcie zobowigzania
leasingowego w 1Q21/22.

» Zysk z dziatalnosci przeznaczonej do sprzedazy zawiera 287 min PLN
odwrécenia odpisu na sklepy w Rosji.

 Silniejsze r/r przeptywy operacyjne m.in. ze wzgledu na wzrost zysku
brutto, mimo wiekszego zaangazowania w zapasy. Stabilnie ujemny cykl
obrotu gotowki. 3,8 mld PLN finansowania z faktoringu odwréconego.

Sprzedaz

Marza brutto na
sprzedazy

Koszty SG&A

Zysk operacyjny

Marza EBIT

Dziatalno$é
finansowa netto

Zysk netto (dziat.
Kontynuowana)

Zysk netto
(dziatalnos¢
na sprzedaz)

Zysk netto

Kapitat obrotowy

Cykl obrotu gotowki

(dni)

Przeptywy
operacyjne

2350,3

55,5%

1200,7

87,2

3,7%

-38,1

21,5

21,5

-669

-63

404

18153

54,6%

1042,6

-62,4

-3,4%

-28,8

-79.9

101,5

215

-669

-80

373

3034,2

53,3%

1418,5

186,6

6,2%

-42.4

96,9

171,0

268,0

-1547

-87

-220

67,1%

-1,3pp.

36,1%

N/M

9,6pp.

N/M

349,8%

68,6%

N/M

N/M

N/M



LPP  Bezpieczny poziom zadtuzenia netto

DLUG NETTO WYDATKI INWESTYCYJNE
(min PLN, MSS16) (min PLN) 1Q21/22:
1Q21/22: 263 min PLN
2o’ 1Q20/21: 252 min PLN
32694 192 min PLN
3035,1 30174
29056 29542 54009
24408
1Q22/23
19104
1Q20/21 2Q20/21 3Q20/21 4Q20/21 1Q21/22 2Q21/22 3Q21/22 4Q21/22 1Q22/23 1Q20/21 2Q20/21 3Q20/21 4Q20/21 1Q21/22 2Q21/22 3Q21/22 4Q21/22 1Q22/23

Sklepy Pozostate

» Na koniec 1Q22/23 zadtuzenie netto pod MSSF16 wyniosto 3,3 mld PLN. Byto rowne wartosci zobowiazania z tytutu leasingu MSSF16. Nie
uwzglednia spotki rosyjskiej przeznaczonej do sprzedazy.

» Dodatkowo, 1,3 mld PLN gotéwki w: funduszach pienieznych (0,65 min PLN) oraz depozytach zabezpieczajacych i kaucjach (0,68 mld PLN) -
wartosci nieuwzglednione w dtugu netto.

= W 1Q22/23 wydatki inwestycyjne wyniosty 263,3 min PLN, 47,6% wiecej r/r po wyjeciu wydatkow spotki rosyjskiej wystawionej na sprzedaz.
Woydatki na salony w wiekszosci dotyczg Polski. Wydatki na logistyke obejmujg m.in. zakoriczenie prac nad budowg Centrum Dystrybucyjnego w
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Brzesciu Kujawskim.
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Podsumowanie 1Q22/23

Wysokie dynamiki sprzedazy mimo sytuacji zwigzanej

1Q22/23 z wybuchem wojny w Ukrainie.

Odbicie w sprzedazy stacjonarnej.

Miliard sprzedazy e-commerce.

Zobowigzania handlowe wieksze niz zapasy.

Sprzedaz biznesu w Ros;ji.

PREZENTACJA 1Q22/23
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Plany na 2022/23 +



LPP Cele na 2022/23

=  Przychody ponad 16 mld PLN, +13% r/r.

= Spadek powierzchni do 1 878 tys. m2 (przy
braku Ros;ji). Priorytetowy rozwéj marki
Sinsay - ponad 400 nowych sklepéw
Cele w tym roku.

1Q22/23 [ ]

5 mld PLN przychoddéw online.

= Nizsza marza brutto na sprzedazy i marza
operacyjna.

=  Woydatki inwestycyjne na poziomie
1 mld PLN (z czego 630 mIn PLN
na salony, 220 min PLN logistyka,
150 mIn PLN to biurai IT).

. Wyzsz’a sk’ron.nc-)s'c' klientéw do »  Negatywny wptyw wojny w Ukrainie
zakupow odziezy z segmentu na gospodarki europejskie.

lue f ka Si . .. It a 2 .
VIS = (e ) Ssey) = Nizsza sktonnosci klientéw do zakupéw

* Rozwdj marki Sinsay na nowych odziezy w sytuacji mniejszych przychodéw
Mozliwosci rynkach w kanale offline i online. Rvzvka rozporzadzalnych.

= Przetozenie inflacji na ceny. = Niekorzystny kurs PLN do USD, EUR.

PREZENTACJA 1Q22/23
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1Q22/23

PREZENTACJA 1Q22/23

3 zrodta
wzrostu Grupy
LPP

w nastepnych latach:

//RESERVED ONLINE

Rozwdj marki na rynkach
europejskich.

//SALONY SINSAY

Siec salonéw stacjonarnych
Sinsay (mniejsze miasta,
retail parki, segment value
for money).

//SINSAY ONLINE

Przewaga LPP
w sprawdzonym modelu
internetowej sprzedazy
w segmencie value for
money.
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) 4
Spo*ka Walne Zgromadzenie z dnia 20 maja 2022 roku zdecydowato o podziale zysku.

dywidendowa

Dzien dywidendy (tj. dzien, wedtug ktérego ustala sie liste akcjonariuszy uprawnionych
do dywidendy) 30 maja 2022 r.

. Woyptata dywidendy (350 PLN na akcje) w dwdch réwnych transzach (po 175 PLN na akcje):
Celem jest regularna

wyptata dywidendy
w dwoéch czesciach.

* pierwsza transza w dniu 6 czerwca 2022 r.

» druga transza w dniu 30 sierpnia 2022 r.

PREZENTACJA 1Q22/23
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W kierunku
dekarbonizacji

1Q22/23

W maju 2022 LPP jako pierwsza polska firma
odziezowa przystapita do swiatowej inicjatywy
Science Based Targets wspierajacej sektor
prywatny w dziataniach na rzecz walki
z globalnym ociepleniem.

Cel:

» kréotkoterminowy - stworzenie strategii
dekarbonizacji, ktorej cele jeszcze w tym roku
poddane zostang weryfikacji wedtug metodyki

t SBTi,
g « dtugoterminowy - osiggniecie neutralnosci KONTYNUACJA NASZYCH DZIAEAN. M.IN
y klimatycznej do 2050 roku. OBLICZANIA SLADU WEGLOWEGO

W 3 ZAKRESACH.




™
N
S~
N
I
o
i

Q

€2/2ZDT VIDVLINIZ3IYUd



LPP

1Q22/23

PREZENTACJA 1Q22/23

y

0jJeC

Stownik p

Polska
CEE
Baltic

CIS

SEE

WE

ME

Europa

Pozostate regiony

EBITDA
Sredniomiesieczna sprzedaz/m2

Sredniomiesieczne koszty
funkcjonowania sklepéw
wtasnych/m2

Sredniomiesieczne koszty SG&A
PLN/m2

Zapasy/ m2

Cykl obrotu gotowki

Sprzedaz detaliczna w Polsce oraz pozostata sprzedaz LPP SA.
Region obejmujacy kraje: Czechy, Stowacje, Wegry.
Region obejmujacy kraje: Litwe, totwe, Estonie.

Region obejmujacy kraje: Rosje (w 1Q22/23 dziatalnos¢ przeznaczona na sprzedaz, od
2Q22/23 sprzedana), Ukraine, Biatorus, a od 2018 roku rowniez Kazachstan.

Region obejmujacy kraje: Butgarie, Rumunie, Chorwacje, Serbie, od 2018 roku Stowenie, od
2019/20 roku Bosnie i Hercegowine, a od 2021/22 P6tnocng Macedonie.

Region obejmujacy Niemcy i Wielka Brytanie, a od 2019 rok réwniez Finlandie.

Region obejmujacy kraje: Egipt, Katar, Kuwejt, Zjednoczone Emiraty Arabskie, a od 2018 roku
Izrael. Do potowy 2017 roku region obejmowat réwniez Arabie Saudyjska.

Region obejmujacy: CEE, Baltic, SEE i WE.

Wraz z decyzjg o sprzedazy rosyjskiej spotki, pozostata dziatalno$¢ CIS i dziatalnos¢ w ME s3
pokazywane tacznie jako Pozostate regiony.

Zysk operacyjny powiekszony o amortyzacje z rachunku przeptywdw pienieznych.
Kwartalna sprzedaz segmentu lub marki/ srednig pracujaca catkowitg powierzchnie / 3.

Kwartalne koszty funkcjonowania sklepéw wtasnych / sredniomiesieczng powierzchnie
sklepéw wiasnych (tzn. bez sklepdw franczyzowych, ktére stanowig ok. 2,7% powierzchni
pracujacej) / 3.

Kwartalne koszty SG&A/ sredniomiesieczng powierzchnie sklepow bez sklepéw z ME/ 3.
Zapasy grupy na koniec okresu/ catkowita powierzchnia pomniejszona o zagraniczne sklepy
franczyzowe.

Naleznosci (w dniach) plus zapasy (w dniach) minus zobowigzania (w dniach). Obliczenia na
srednich wielkos$ciach naleznosci, zapaséw i zobowigzan.
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