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OSWIADCZENIE

Niniejsza prezentacja (,Prezentacja”) zostata przygotowana przez LPP SA ("'Spoétka") z nalezyta
starannoscia. Moze ona jednak posiadac¢ pewne niescistosci lub pominiecia. Prezentacja nie zawiera
kompletnej ani catosciowej analizy finansowej Spotki, jak rowniez nie przedstawia jej pozycji i perspektyw
w kompletny ani catosciowy sposdb. Dlatego zaleca sie, aby kazda osoba zamierzajaca podjac¢ decyzje
inwestycyjng odnosnie Spodtki opierata sie na informacjach ujawnionych w oficjalnych raportach
sporzadzonych i opublikowanych zgodnie z przepisami prawa obowigzujacymi Spodtke. Prezentacja
zostata sporzadzona wyitacznie w celach informacyjnych i nie stanowi oferty kupna badz sprzedazy
instrumentow finansowych.

Prezentacja moze zawierac stwierdzenia dotyczace przysztosci, jednak nie moga by¢ one odbierane jako
projekcje przysztych wynikow Spotki. Stwierdzenia dotyczace przysziych wynikéw finansowych nie
stanowig gwarancji, ze takie wyniki zostang osiggniete. Oczekiwania Zarzadu Spotki sg oparte na biezacej
wiedzy i sg zalezne od szeregu czynnikdéw, ktére moga powodowac, ze faktyczne wyniki beda w sposoéb
istotny réznic¢ sie od wynikow opisanych w tym dokumencie. Wiele sposrod tych czynnikow pozostaje
poza swiadomoscia i kontrolg Spotki czy tez mozliwoscia ich przewidzenia.

Spdtka, jej dyrektorzy, cztonkowie kierownictwa, doradcy i przedstawiciele tych osdb nie ponosza zadnej
odpowiedzialnosci w zwigzku z dowolnym wykorzystaniem niniejszej Prezentacji. Ponadto, wszelkie
informacje zawarte w Prezentacji nie stanowig zobowigzania ani oswiadczenia ze strony Spotki, jej
kierownictwa czy dyrektorow, doradcdw lub przedstawicieli tych osdb. Stwierdzenia zawarte
w Prezentacji wyrazaja stanowisko Spdtki na dzien sporzadzenia Prezentacji. Nie musza by¢ prawdziwe
dla kolejnych okresow. Spdtka nie podejmuje zadnego zobowigzania do publikowania korekt czy
aktualizacji stwierdzen zawartych w Prezentacji w celu odzwierciedlenia zmian zaistniatych po dacie
sporzadzenia Prezentacji.




AGENDA

Sinsay - motor napedowy LPP
Marek Piechocki
Prezes Zarzgdu

Rewolucja handlowa w mniejszych
miejscowosciach

Marcin Piechocki
Wiceprezes Zarzgdu ds. Rozwoju Marki Sinsay

Sita finansowa

Marcin Bojko
Wiceprezes Zarzqgdu ds. Finansowych

Q&A



2027

2024

PO

DWOJENIE SKALI

LICZBA SKLEPOW

~7 500

2 847

PRZYCHODY (mid PLN)

~40,0

19,4

EBITDA (mld PLN)

~8,0

LPP

BIZNESU LPP w 3 LATA



2027

1512 ~6 000

salonow Sinsay salonéw Sinsay

20 27

krajow krajéw

10 ~30

przychody (mld PLN przychody (mld PLN)

sinsay

SINSAY - WYJATKOWY
| WYSOCE SKALOWALNY
MODEL BIZNESOWY

= Markowy produkt, atrakcyjne ceny, nowoczesne
salony w bliskim s3asiedztwie wspierane bardzo
silnym kanatem internetowym

= Zaspokojenie podstawowych potrzeb klientow
Z mniejszych miejscowosci z ograniczonym dotad
dostepem do rozpoznawalnych marek
| nowoczesnego konceptu zakupowego

» Sinsay marka pierwszego wyboru dla klientéow
Z mniejszych miejscowosci, oferujgcg model
zakupowy 24/7

= Design & Value w mniejszych miastach unikalng
kategorig na rynku

5



SINSAY tACZY DWA MODELE: MARKI MODOWEJ
| SEGMENTU VALUE FOR MONEY

Tylko Sinsay
tgczy wszystkie
4 elementy
nowoczesnego handlu

Unikalna kategoria

Design & Value

&

=1

(S S
/

MARKI
MODOWE

SKLEPY TYPU
VALUE FOR
MONEY

sinsay

DESIGN
estetyczny
produkt i
nowoczesny sklep

atrakcyjna
CENA

ONLINE
) silny ekosystem
omnichannelowy

BLISKOSC
sklepow
stacjonarnych




SINSAY — OMNIC
RODZAJU

cztonkowie Sinsay
Club dokonuja

13

transakcji rocznie

25%

klientow odbierajgcych
lub zwracajacych
zamowienia w sklepie
stacjonarnym dokonuje
dodatkowych zakupdw

SINSAY NOWE
CLUB SKLEPY
klienci modelu
omnichannel
wydaja
wiecej niz
pozostali
ZAKUPY POBRANIA
ONLINE APLIKACII

ANNEL JEDYNY W SWOIM

/4

klientow offline

odwiedza przed

zakupem sklep
internetowy
lub aplikacje

~2 PPp.
zaoszczedzonych
kosztow
marketingowych
dzieki dotarciu do
klientow bezposrednio
przez aplikacje

sinsay



sinsay

SPRAWDZONY KONCEPT GOTOWY
NA PRZYSPIESZONY ROZWOJ

Przyspieszenie
OTWARCIA SALONOW SINSAY ekspans;ji
(rocznie)
Debiut Uruchomienie 564
Testy Aplikacji Sinsay Club
: lokalizacji Sinsay
Testowanie Dodanie i wielkosci
sklepow o linii
powierzchni Home 267 270
1000 m?2 194
65 81
2019 2020 2021 2022 2023 2024
1,2 mid 1,7 mid 4,6 mid 5,6 mid 7,0 mid 9,9 mid

PRZYCHODY CAGR(2019 - 2024) 52%



sinsay

OGROMNY POTENCIJAL RYNKOWY

6 518
m miejscowosci (populacja <50 000)

= miasta (populacja > 50 000)

e

= I
potencjat
2023 2024 rynkowy
Sinsay
sglony 978 1512 L|c;ba sa!orjgw
Sinsay Sinsay jesli
) ) $r. nasycenie ~10 429
Wiasne obl|_c,zema dlq 2_7 nasycenie! 1,5x 1.6x 1.6x bedzie
docelowych krajow marki Sinsay utrzymane

Tnasycenie = liczba salondw Sinsay / liczba miejscowosci



POTENCIJAL RYNKOWY

SKLEPOW SINSAY

EUROPA

KRAJE REGIONU

sinsay

DLA 10 000

3 EUROPA EUROPA
POLSKA isngKgg\@( POLUDNIOWO R AL":?&ZI‘E‘G o WSCHODNIA
(bez Polski) | ~WSCHODNIA vy ocHY I FINLANDIA | | NOWE KRAJE
PR 38 26 54 71 0
sklepy Sinsay
sotenciat rynkowy! 1300 900 1900 2 300 3600 10 000
sklepy Sinsay
515 207 456 99 235

stan na koniec 2024

nasycenie

»

Twiasne obliczenia oparte na benchmarku 3 VFM sieci z Holandii, Niemiec i Polski ~30 tys. klientéw na lokalizacje.




sinsay

KONCENTRACJA NA EUROPIE
SRODKOWEJ, WSCHODNIEJ
| POLUDNIOWEJ

300 min 27 PKB

klientow krajow z wysoka dynamika

Obecnos¢ na dzien 3.04.2(&‘

Planowane nowe kraje w latach 2025-2026
(Azerbejdzan, Uzbekistan, Gruzja, Armenia, Motdawia)




LPP

GOTOWI NA SZYBKA EKSPANSJE:
1120 SKLEPOW ZABEZPIECZONYCH

TRAT

WYBOR
LOKALIZACII
| BUDOWA
SALONOW

187 oséb odpowiedzialnych
za wybor i zatwierdzenie
lokalizacji

Akceptacja lokalizacji sklepdw
na podstawie danych GSM
przy wsparciu Al

295 architektow, kierownikow
projektdw i zespotéw ds.
utrzymania w LPP

83 generalnych
wykonawcoéw

68 lokalnych pracowni
projektowych

WYPOSAZENIE
| MEBLE
SKLEPOWE

Zapewnienie sprzetu
informatycznego i
serwerow

19 dostawcodw mebli z
Polski, Turcji, Rumunii
i Ukrainy

14 dostawcodw oswietlenia

LOGISTYKA

230 tys. m?2 nowej
powierzchni w 2024
(2x wiecej niz w 2023)

500 tys. m2 nowej powierzchni
w 2025-2026

Sktadowanie 1,9 min kartonéw
W nowym zautomatyzowanym
centrum dystrybucyjnym
(uruchomienie w maju 2025)

1400 robotdéw do czerwca 2025
oraz kolejne 1900 w 2026
wspierajacych online

Wspétpraca z 5 najwiekszymi
armatorami, z
zabezpieczeniem

2-krotnie wiekszej liczby
konteneréw niz w 2024

REKRUTACIJA

55 agencji rekrutacyjnych
i 60 pracownikéw
wiasnych koordynujacych
rekrutacje

113-osobowy zespot
wdrazajacy i szkolacy

Doswiadczenie zespotéw
dojrzatych marek LPP
wspomaga rozwaoj Sinsay

6 500 pozyskanych
pracownikow w samym
2024
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GOTOWI NA 52Y

ZAOPATRZENIE
| PROJEKTOWANIE

» 425-osobowy zespot
projektancko — kupiecki
w Centrali w Polsce

« 5 biur w Azji - Chinach,
Bangladeszu, Turcji,
Indiach, Pakistanie

* 200 o0s6b w placéwkach
W Azji zajmujacych sie
pozyskiwaniem towarow
i nowych dostawcow

* 90-osobowy zespodt ds.
kontroli jakosci w Azji

BAZA
DOSTAWCOW

+ 2213 dostawcow -
0 43% wiecej niz
w 2023, przy statej
tendencji wzrostowej

« 23 rozne kraje jako baza
zaopatrzeniowa

DYSTRYBUCJA

+ System dystrybucji
wspomagany przez Al
na podstawie uczenia
mMaszynowego

+ 137 0oséb
odpowiedzialnych za
dystrybucje wspierana
przez Al

* T17-osobowy zespot data
science odpowiedzialny
za systemy zamowien
i alokacji

LPP

3KA EKSPANSIE (CD.)

DOSWIADCZONE
ZESPOLY
Doswiadczone zespoty

pozostatych marek LPP
wspieraja rozwoj Sinsay

10 lat doswiadczenia
w LPP wsrod
kierownikow produktow

13,8 lat doswiadczenia
w LPP wsréd
dyrektorow

13



sinsay

SINSAY W CHORWACII - MODELOWY

PRZYKLA

D WEJSCIA

DO NOWEGO KRAJU

570 min PLN przychodéw w 2024 - top 10 w Grupie 84% sprzedazy

liczba salonow
—e—EBITDA sklepu

32,2%

internetowej poprzez
aplikacje mobilng

29,2%

25,9% 22,4%  255%
14V/\/// wysycone jedynie 25%
potencjatu miast

2 3

2019 2020

2021 2022 2023

I MiejscowoscCi

Potencjat na 130 sklepow

2024

14



AGENDA

Sinsay - motor napedowy LPP
Marek Piechocki
Prezes Zarzgdu

Rewolucja handlowa w mniejszych
miejscowosciach

Marcin Piechocki
Wiceprezes Zarzgdu ds. Rozwoju Marki Sinsay

Sita finansowa

Marcin Bojko
Wiceprezes Zarzqgdu ds. Finansowych

Q&A
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SINSAY - KONCEP

IDEALNIE

WPISUJACY SIE W OBECNE
TRENDY EKONOMICZNO-

HANDLOWE

ROSNACA SILA POTENCIJAL SZYBKIEGO

NABYWCZA

~ W regionie Europy
Srodkowo-Wschodniegj
prognozowana dynamika
PKB wyzsza niz w Europie
Zachodnigj

sinsay

DESIGN

Rozbudzone aspiracje
klientow z matych
miejscowosci (dostep
do markowych produktow
I nowoczesnych zakupow)

ZWIEKSZANIA SKALI

Niskie nasycenie rynku
nowoczesnymi sklepami
W mniejszych
miejscowosciach

RELACJA JAKOSCI
DO CENY

Klienci wrazliwi cenowo

oczekujag od produktow

jednoczesnie design'u
I atrakcyjnej ceny

KLIENCI SINSAY:

® rodziny z mniejszych
mMiejscCoOWOSCI

Z ograniczonym budzetem
e wrazliwi cenowo klienci
Internetowi

z duzych miast




4
TREND

DESIGN

KLASYKA

DESIGN/CENA

pepco’

sinsay

kik

s ~
( #M y
ARK | INEwWYoRkER J
N - ~
UNI
QLO
S Y,

NISKA

CENA



NOWOCZESNE

DOSWIADCZENIE ZAKUPOWE e

OPARTE NA 4 FILARACH

MARKOWY
PRODUKT

+ Jakosc¢

* Bezpieczenstwo
produkgji

» Skuteczny tancuch
dostaw

« Odpowiedzialna
produkcja

NAJSZERSZY ZAKRES

PRODUKTOW DLA
LOKALNEJ
SPOLECZNOSCI

Najwiekszy stacjonarny
sklep w bliskiej lokalizacji
oferujacy jednoczesnie
rozszerzona oferte
produktow online

Kolekcja ubran dla catej
rodziny — ponad 11 200
modeli rocznie

Artykuty domowe
i akcesoria — 50% udziatu
W sprzedazy i 65 800 SKU

Koncentracja na
produktach pierwszej
potrzeby

NOWOCZESNY
SKLEP

Przestrzenne, otwarte
i estetycznie
zaprojektowane wnetrza

Innowacyjne,
energooszczedne i jasne
oswietlenie

Zadbany, przyciggajacy
i atrakcyjny wyglad
Nowoczesna ekspozycja

produktéw — Visual
Merchandising

B
-

-

4/

ONLINE

Ponad 130 000 SKU
z tendencjag wzrostowa

Sinsay Club z atrakcyjna
aplikacja

Narzedzie marketingowe
wzmacniajace lojalnosc¢
klientow

Bezptatny odbiodr i zwrot
w sklepach

Sprawna dostawa
produktow

18



SINSAY TO NOWA JAKOSC
ZAKUPOW W MNIEJSZYCH
MIEJSCOWOSCIACH

s:nsa
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Sinsay to najwiekszy nowoczesny
sklep z najszerszag oferty
w mniejszych miejscowosciach

-




styl za 50%

ign

Sinsay oferuje des

ceny H&M

f

]

2




SINSAY TO NIE TYLKO

UBRANIA: 50% SPRZEDAZY
POCHODZI Z INNYCH LINII
NIZ ODZIEZ

22



APLIKACJA SINSAY
SILNIE WSPIERA SKLEPY
STACJONARNE

APLIKACJA SINSAY - NAJCZESCIEJ POBIERANA
UDZIAL W SPRZEDAZY' APLIKACIA W 4Q242

2025 82% sinsay

- 779, ® zalando 479 666

SHEIN 471 717
2023 56%

MODIVO

2022 (i
answear. = oA sy

2021 0%
asos I'IG 819

! Zrédto: dane wiasne
27r6dto: Sensor Tower
3 Zrédto: raport AppMagic (najczesciej pobierane aplikacje w kategorii moda w Polsce w 4Q 2024)

sinsay

22 min

pobran’

8 min

aktywnych
uzytkownikow!

H1

aplikacja
odziezowa3




AGENDA

Sinsay - motor napedowy LPP

Marek Piechocki
Prezes Zarzgdu

Rewolucja handlowa w mniejszych
miejscowosciach

Marcin Piechocki
Wiceprezes Zarzgdu ds. Rozwoju Marki Sinsay

Sita finansowa

Marcin Bojko
Wiceprezes Zarzgdu ds. Finansowych

Q&A
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1)
2)

SINSAY - SPRAWDZONY MO

RENTOWNOSC]I

DOJRZEWANIE SALONOW

EBITDA
blisko
$redniej
W 6 m-cy

rok otwarcia rok +1 rok + 2

L >1600 m2, M 1200-1600 m?, S 950-1200 m?, XS <950 m?;

Wyniki za rok 2024 dla sklepdw dziatajacych ponad 6
miesiecy

RENTOWNOSC WG
ROZMIARU SALONOW2

339% 34%

XS S M L

% udziat w catkowitej powierzchni handl.

—e—EBITDA sklepu

sinsay

DEL O WYSOKIEJ

RENTOWNOSC WG
POPULACJI MIAST?

34%

33%  32% 31%

32%

<20k 20k - 50k - 200k - 500k+

50k 200k 500k

% udziat w catkowitej powierzchni handl.
—e—EBITDA sklepu

25



sinsay

SINSAY — SCISLE KONTROLOWANY ROZWOJ

| SZY

BKI ZWROT Z INWESTYCJI

OKRES ZWROTU

naktad rygorystyczne srednia
inwestyq% ne kryteria ~15 miesigcy

podazajace | Inwestycyjne Scista
za rozmiarem (maks. okres kontrola I

(~400 EUR/m? - zwrotu 24 miesigce; finansowa

50% tansze niz

min. zysk na

: poziomie 25%
tradycyjny format) EBITDA)

% catkowitej 299%

13% 33% 10%
powierzchni

26



SINSAY - SOLIDNE PODSTAWY )
DLUGOTERMINOWEJ RENTOWNOSCI LPP

RENTOWNOSC SALONOW!

(EBITDA %)

. 24
70% O
: g
50% Sinsay (@)
Sr. EBITDA: 33% e
30% o
G
10% 2
N
1
-10% Q

-30% | |

|

-50% ~99% salondw z dodatnig kontrybucja EBITDA

Tdane za 2024 r. dla salonéw otwartych dtuzej niz 6 miesiecy

50%

40%

30%

20%

10%

0%

6%

8%

Sinsay
* dynamiczny wzrost

sinsay

* wysokie naktady inwestycyjne

10% 12% 14%

FCF2/przychody

16%

18%

2dane za 2024 r.; FCF = EBITDA pomniejszona o CAPEX na sklepy

i logistyke

27



LPP

AMBITNY PLAN PRZESKALOWANIA BIZNESU LPP

(PLN mld)

PRZYCHODY | @ 1
g

2
| e

 wzrost LFL

1]

* nowe kraje
CCCCyU

|7 + szersza oferta
19,4 * Sinsay Club &
] rozwoj aplikacji
~4 500
B Sinsay wzrost zblizony nowych
do tempa lokalizacji
. inflacji
dOJrngfe 9,5
marki
przychody LFL nowe e-commerce przychody

2024 sklepy otwarcia 2027

28



LPP

KONCENTRACJA NA EFEKTYWNOSCI
KOSZTOWEJ

SG&A DO SPRZEDAZY
(%)
= Zmniejszenie kosztow logistyki
e-commerce

= Stabilne wydatki marketingowe

= Nacisk na efektywnos¢ w catej
organizacji

avg. 2019 - 2023 2024 avg. 2025 - 2027

29



LPP

PLANY NA 2027

2024 2027

PRZYCHODY 19,4 wzrost ~2X

MARZA BRUTTO % 559, 519 — 529

(porownywalna)

KOSZTY SG&A 42 6% 41% — 42%

EBITDA 4,1 Wzrost ~2X

marza 21% 18% — 19%

30



LPP

ROSNACE WOLNE PRZEPLYWY PIENIEZNE

PRZY BARDZO

WYDATKI INWESTYCYJNE
(ér. 2025-2027)

5%

3 mid PLN

2024:1,8 mld PLN

sklepy mlogistyka pozostate

BEZPIECZNYM ZA

Dt UZENIU

PRZEPLYWY PIENIEZNE DLUG NETTO/ EBITDA

alokacja alokacja
gtwk kpt’r gtvvk kpt’f

2024 2027

BFCF mCapex nadwyzka pieniezna

2024 2027

31



LPP

KONCENTRACIJA NA BUDOWIE DLtUGOTERMINOWEJ
WARTOSCI DLA AKCJONARIUSZY

WYPLATA | STOPA DYWIDENDY

mid PLN | %
3,9% 3,8%

0,
3% er  32% 7

2020 2021 2022 2023 2024 2027

dywidenda =—e=stopa dywidendy

= Jasna polityka dywidendowa

= min. 50% jednostkowego zysku
netto

=  maks. 70% skonsolidowanego zysku
netto

» Stale rosnacy zysk jako
podstawa silnego TSR

32



KLUCZOWE WNIOSKI

* Sinsay - unikalny i wysoce skalowalny
model biznesowy

» Desigh — nowoczesny sklep z estetycznymi
produktami

» Cena-bardzo atrakcyjna

» Bliskos¢ sklepdw sprzyja wzrostowi liczby klientow
internetowych (Sinsay Club)

» Atrakcyjna aplikacja internetowa sprzyja otwieraniu
nowych sklepdw i sprzedazy (aplikacja nr1w Polsce)

= ok. 6 000 sklepéw do 2027
= Podwojenie przychodoéw w 2027 vs. 2024

= Podwojenie EBITDA w 2027 vs. 2024

LPP

LPP - CENA AKCJI
PLN

20 000
CAGR
16 000 28%

12 000

8 000

4 000

~

0
2001 20M 2013 2015 2017 2019 2021 2023 2025
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AGENDA

Sinsay - motor napedowy LPP
Marek Piechocki
Prezes Zarzgdu

Rewolucja handlowa w mniejszych
miejscowosciach

Marcin Piechocki
Wiceprezes Zarzgdu ds. Rozwoju Marki Sinsay

Sita finansowa

Marcin Bojko
Wiceprezes Zarzqgdu ds. Finansowych

Q&A
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LPP

PLANY SREDNIOTERMINOWE

wykonanie guidance
2023 2024 m 2026 2027

Sprzedaz z dziatalnosci podstawowej, mld PLN 16,2 19,4 ok.25-26
w tym:

Offline 1,7 13,9 ok. +30% r/r CAGR ok. 25% - 30%

Online 4.3 54 ok. +25% r/r CAGR ok. 20% - 25%
Marza brutto 53,7% 552% 53% - 54% 51% - 52%
Koszty operacyjne jako % sprzedazy 40,5% 42,6% 41% - 42% 41% - 42%
Marza EBITDA 21,1% 211% 19% - 20% 18% - 19%
Marza zysku netto 8,7% 9,0% 7% - 8% stabilna
FCF jako % sprzedazy 20% MN% 7% - 8% poprawa
Dtug netto/ EBITDA 0,9 1,0 ok.1,6 obnizenie

Tdla poréwnywalnosci dane za 2023 i 2024 zostaty oczyszczone o wptyw transakcji z agentami zakupowymi w okresie przejsciowym
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SINSAY: PLANY NA
2025-2027

SINSAY ployigrlry)

PRZYCHODY 35% - 40%
mid PLN CAGR

LICZBA
SKLEPOW

na koniec roku

w 2027 r.

POWIERZCHNIA BRIy 30% - 35%

tys. m? CAGR




StOWNIK

POJEC

Polska Sprzedaz detaliczna w Polsce oraz pozostata sprzedaz LPP SA.
Region obejmujacy: CEE (Czechy, Stowacja, Wegry), Baltic (Litwa, totwa, Estonia), SEE (Butgaria, Rumunia, Chorwacja, Serbia, Stowenia,
Zagranica Bosnia i Hercegowina, Pétnocna Macedonia, Grecja), WE (Niemcy, Wielka Brytania, Finlandia, Wtochy), kraje Wschodnie (Ukraina, Biatorus,

Kazachstan) oraz dziatalnos¢ w ME (Egipt, Katar, Kuwejt, Zjednoczone Emiraty Arabskie, Izrael, Arabia Saudyjska, Bahrajn). Nie zawiera
sprzedazy do Agentdw zakupowych.

Sprzedaz GK LPP

Catkowite przychody ze sprzedazy GK.

Sprzedaz omnichannel

Suma sprzedazy offline, online marek (nie zawiera sprzedazy pozostatej i sprzedazy do Agentéw zakupowych).

Sprzedaz z dziatalnosci podstawowej

Suma sprzedazy offline, online i pozostatej (nie zawiera sprzedazy do Agentdéw zakupowych).

EBITDA

Zysk operacyjny powiekszony o amortyzacje z rachunku przeptywow pienieznych.

Sredniomiesieczna sprzedaz/ m?

Kwartalna sprzedaz segmentu lub marki/ $rednig pracujgca catkowitg powierzchnie/ 3.

Sredniomiesieczne koszty
funkcjonowania sklepéw wiasnych/ m?

Kwartalne koszty funkcjonowania sklepéw wtasnych/éredniomiesieczng powierzchnie sklepéw wiasnych (tzn. bez sklepdw franczyzowych,
ktore stanowig ok. 1,6% powierzchni pracujgcej)/ 3.

Sredniomiesieczne koszty SG&A PLN/ m?

Kwartalne koszty SG&A/éredniomiesieczng powierzchnie sklepéw bez sklepdw z ME/ 3.

Zapasy/ m?

Zapasy grupy ha koniec okresu/ catkowita powierzchnia pomniejszona o zagraniczne sklepy franczyzowe.

Cykl obrotu gotéwki

Naleznosci (w dniach) plus zapasy (w dniach) minus zobowigzania (w dniach). Obliczenia
na srednich wielkosciach naleznosci, zapaséw i zobowigzan.

Przychody w walutach statych (CC)

Odniesienie przychodoéw biezacych do przychoddéw z rekalkulacjg okresu poréwnawczego do walut statych (kursem biezacym).

Zysk operacyjny z dziat. podstawowej

Zysk operacyjny wypracowany na dziatalnosci GK LPP z wytgczeniem wynikdw na sprzedazy do agentéw zakupowych w okresie
przejsciowym.
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KONTAKT

LPP SA CENTRALA

ul. takowa 39/44, 80-769 Gdansk
Tel. +48 58 76 96 900

Email: I[pp@lpp.com

KONTAKT DLA INWESTOROW
Email: LPP.investor.relations@Ipp.com

KONTAKT DLA MEDIOW
Email: media@lpp.com
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